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macht“, sagte Elke Siebold-Ku-
rowski gestern abschliefend. Zu-
sammen mit Christine Pfisterer

vvelliliacliiw-
markt und wird dies aller Voraus-
sicht nach auch im néachsten Jahr
wieder tun, und zwar mit dem be-

WdllllTll NULILLCPL. LIT Duiuitics
seien zufrieden gewesen, die At-
mosphédre sei schon gewesen.

Und dass an manchen Stellen
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dazu. Wire es nicht so, wiirde es
nicht so schén sein.
Es war vor einigen Jahren ein

Punkten mit Natur und Landschaft

DH-Studenten haben in Expertenbefragungen touristische Perspektiven ausgelotet

Landschaft und Natur sind die
Pfunde, mit denen der Land-
kreis Heidenheim in der Tou-
rismus-Werbung wuchern
kann. Dies ist die Auffassung
von Leistungstragern aus der
Tourismusbranche. Im Auftrag
des Landkreises haben Stu-
denten der Dualen Hochschule
diese umfassend zu den tou-
ristischen Perspektiven des
Landkreises befragt.

GUNTER TRITTNER

Was 51 Gastronomen, Hoteliers,
Stddtefiihrer, Betreiber von tou-
ristischen  Einrichtungen und
Tourismusverantwortliche in
Kommunen denken, haben jetzt
Prof. Dr. Michael Frobose und die
an der Umfrage beteiligten Stu-
denten des Studiengangs Dienst-
leistungsmarketing in  groRer
Runde im . Landratsamt vorge-
stellt. Froboses Fazit: Die touristi-
sche Attraktivitdt des Landkreises
hat in den letzten Jahren deutlich
zugenommen, und mit dem Aus-
bau des Radwegnetzes hat der
Landkreis auf das richtige Pferd
gesetzt. Denn bei den befragten
Tourismusexperten gelten Rad-
und Wanderwege als grofte tou-
ristische Stdrke des Landkreises.
Dass diese noch starker ausgebaut
und ausgeschildert werden, ist bei
ihnen auch der meistgenannte
Wunsch. Zusammen mit der Gas-
tronomie gelten die Radwege- als
die meistgenutzten dauerhaften
Freizeiteinrichtungen. ,Nur ein-
kaufen“, so Frobose, ,tut man
mehr.“

Generell sehen die befragten
Experten bei der Gastronomie
und bei Wellness-Einrichtungen
eher Schwachstellen im Touris-

der touristische Magnet.

musangebot. Die Ubernachtungs-
moglichkeiten gelten indes als
ausreichend und gut.

Die am meisten zu empfehlen-
den Ziele sind nach Meinung der
51 Befragten in dieser Reihenfolge
das Steiff-Museum in Giengen,
die Hohlenerlebnis-Welt in Hiir-
ben und das Schlossberg-Areal in
Heidenheim. In dieser Bewertung
zeigt sich fiir Frobose besonders,
welchen Schritt der Landkreis
nach vorne getan hat. ,Vor weni-
gen Jahren hat es diese Einrich-
tungen noch gar nicht oder nicht
in dieser Ausgestaltung gegeben.“
Noch ist nach Froboses Einschat-
zung das Potenzial dieser Orte bei
weitem nicht ausgeschopft. Und

_es gibt auch noch Leerstellen im

Kreis, die aktiviert werden konn-

Bei den Tourismusfachleuten im Landkreis gilt das Steiff-Museum
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ten. Das restaurierte Kloster in
Herbrechtingen etwa habe kein
einziger Tourismus-Experte als
Sehenswiirdigkeit angefiihrt.

Was ebenfalls die Tourismus-
Politik der Kreisverwaltung und
des Kreistags bestdtigt: Geologie
und Eiszeitkunst prdgen nach
Auffassung der Tourismus-Exper-
ten nach Natur und Landschaft
am meisten das Image des Land-
kreises. Geschichte und histori-
sche Bauten werden indes von
ihnen als vollig nachrangig fiir
das Erscheinungsbild eingestuft.
Angebote im Zusammenhang mit
der Eiszeitkunst gehoren fiir die
Experten auch zu den Faktoren,
die zu einer Steigerung der Géste-
zahlen von auswiérts beigetragen
haben. Und dies sogar noch mehr

als der Aufstieg des 1. FCH in die
Dritte Liga.

Verbesserungsbedarf bei Frei-
zeit- und Urlaubsmdoglichkeiten
sehen die Tourismusfachleute vor
allem noch bei Angeboten fiir
Familien mit Kindern. Danach
folgen Aktivurlauber,* Senioren
und gleichauf Gruppen- und Ver-
einsreisen. Bei letztgenanntem
Punkt, so kiindigte es gestern Bet-
tina Kruse, die Leiterin der Tou-
rist-Information in Heidenheim,
an, werde die Stadt im kommen-
den Jahr deutlich aktiv werden.
»Wir sehen hier eine sehr gute Zu-
kunft.“ Auch Kruse bestétigte den
Trend zu mehr Tourismus. In Hei-
denheim habe man heuer eine
um 25 Prozent hohere Nachfrage
nach touristischen Leistungen
festgestellt. -

Landrat Hermann Mader stellte
heraus, dass man im Tourismus-
Marketing keine falschen Fahnen
aufziehen diirfe. Deswegen habe
man im Landkreis auch darauf
verzichtet, sich an den ,Mega-
trend Gesundheit“ anzukoppeln.
»Wir haben hier nichts zu bieten.“
Mit der Eiszeitkunst, der Hohlen-
welt und spidter auch dem
Archdopark ,sind wir authen-
tisch®.

Geworben wurde von Mader
um noch stérkere Zusammenar-
beit. Nur im Verbund lasse sich
die Wahrnehmung von auflen in-
tensivieren. Norbert Bereska,
Kreisrat und Sprecher des Biirger-
meister-Sprengels, lobte Landrat
Hermann Mader dafiir, vieles im
Tourismusmarketing angestoRen
zu haben. Hier diirfe man nicht
nachlassen. Segensreich seien
auch die Mittel aus den Leader-
Programmen der EU gewesen.
»Ohne diese wire gar nichts ge-
gangen.“
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